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del Servicio de Estudios.

El estudio de los procesos de determinacion de precios resulta de interés especial para un
banco central, dado que la politica monetaria se orienta a garantizar la estabilidad de precios
como condicion necesaria para facilitar el crecimiento de la renta y la creacion de empleo. El
sector de la distribucion desempefia un papel crucial en este sentido, pues constituye el
vinculo principal entre los productores de bienes y los consumidores, determinando las em-
presas que lo integran los precios de la mayoria de los productos de consumo. Por este mo-
tivo, el andlisis de la distribucién comercial reviste un mayor interés que el que se derivaria
exclusivamente de su importancia en términos de la generacién de valor afiadido o de empleo.

En este articulo, que se basa en gran medida en el informe estructural sobre la distribucion
comercial y su efecto sobre los precios realizado por miembros de los diferentes bancos
centrales del Eurosistema [BCE (2011)], se trata de analizar las caracteristicas estructura-
les de la distribucion en el area del euro y en Espafa, para posteriormente estudiar cémo
estas caracteristicas (especialmente, la regulacién y el grado de competencia) inciden
sobre los niveles de precios y su frecuencia de ajuste.

El articulo se centra en el comercio de bienes y no en el comercio de servicios, que revis-
te caracteristicas diferentes. El sector de la distribucion de bienes engloba tres grandes
subsectores: automdviles y carburantes, comercio mayorista y comercio minorista. El ar-
ticulo aborda principalmente el comercio minorista y, en menor medida, el mayorista,
dado que el comercio de automoviles y carburantes presenta rasgos muy particulares. En
general, el comercio al por mayor representa un servicio de intermediacion entre empre-
sas, mientras que el comercio minorista pone a disposiciéon del consumidor una buena
parte de los bienes de consumo.

Después de esta introduccion, el resto del articulo se estructura de la siguiente manera.
En el apartado segundo se comenta brevemente el marco regulatorio del sector en el area
del euro y en Espanfa, y en el apartado tercero se analiza la estructura de la distribucion
comercial en estas economias. A continuacién se aborda la medicién de la competencia
efectiva del sector, para después examinar el impacto de ese grado de competencia y el
régimen regulatorio sobre los niveles de precios y la frecuencia con la que estos se modi-
fican. Por ultimo, el articulo se completa con las principales conclusiones.

El sector de la distribucion en el area del euro se caracteriza por una extensa regulacion
que afecta a multiples aspectos, como, por ejemplo, los procedimientos administrativos
para la apertura de establecimientos, las relaciones contractuales entre agentes de distin-
tos eslabones de la cadena de distribucion, los horarios comerciales, los precios o la venta
en rebajas. Ademas, la normativa distingue por producto y formato de distribucion, exis-
tiendo diferencias notables por paises € incluso, en algunos casos, entre regiones 0 muni-
cipios de un mismo pais. Esta extensa y compleja legislacién tiene su impacto sobre la
estructura del mercado (en particular, sobre el tipo de comercio) y, en ultimo término, sobre el
grado de competencia en el sector. Ademas, la regulacion de otros sectores incide sobre
el mismo, como sucede, en particular, con la relativa a urbanismo, alquileres, seguridad
alimentaria, transporte, mercado laboral, reciclado o derechos de los consumidores.
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INDICADORES DE REGULACION DEL COMERCIO MINORISTA (a) GRAFICO 1
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FUENTE: OCDE.

a UEM: suma ponderada por la poblacion correspondiente a cada pais. Rango de 0 (ausencia de regulacion) a 6 (maxima regulacion).
b UEM sin Chipre, Eslovaquia, Eslovenia, Estonia, Luxemburgo ni Malta.

¢ UEM sin Chipre, Eslovenia, Estonia, Luxemburgo ni Malta.

d UEM sin Chipre, Estonia ni Malta.

Para medir el grado de regulacion y realizar comparaciones internacionales se puede
utilizar el indicador de regulacion sectorial que elabora la OCDE, si bien este solo tiene
en cuenta la relativa al comercio minorista y se encuentra relativamente desfasado, por
lo que no permite contemplar el efecto de la transposicién de la Directiva de Servicios.
En el grafico 1 se han representado dicho indicador y los tres indicadores intermedios
que lo componen, que son los relativos a barreras a la entrada, restricciones operativas
y control de precios. El de barreras a la entrada incluye, basicamente, los requisitos
relacionados con la obligacion de inscripcidn en algun registro y el régimen de autori-
zacién administrativa para la apertura de un nuevo establecimiento. El indicador de
restricciones operativas recoge tanto la proteccion a las empresas establecidas (pre-
sencia de competidores en el proceso de concesion de licencias y venta en exclusivi-
dad de productos en ciertos monopolios legales) como la regulacion de los horarios
comerciales. Sobre esta ultima, el indicador de la OCDE recoge solo si hay o no regu-
lacién, y si esta es de naturaleza estatal o regional. En el recuadro 1 se presenta, no
obstante, un indicador especifico de horarios comerciales, que permite graduar la in-
tensidad de la regulacion en vigor. Por ultimo, en el indicador de control de precios se
plasma la posible existencia de productos sujetos a algun tipo de mecanismo adminis-
trativo de fijacion de precios.
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REGULACION DE LOS HORARIOS COMERCIALES RECUADRO 1

La tendencia general en el area del euro ha sido la de ir ampliando en esta materia, de forma que se asigne a cada pais un valor nu-
con el paso de los afios los horarios comerciales, si bien todos los meérico sobre el grado de regulacién que aplica en cada momento.
paises del area del euro, excepto Irlanda y Eslovaquia, tienen al- En el gréfico adjunto se representa dicho indicador', con el que se
gun tipo de regulacion sobre esta materia. La normativa aplicada  trata de captar el tiempo en el cual no esta permitido que los co-
en cada pais presenta diferencias notables e incluso en algunos mercios abran, y que puede tomar valores entre 0 (ausencia de
casos la legislacion es muy distinta entre regiones o municipios de  regulacién) y 1 (maxima regulacion).
un mismo pais. Asi, en Alemania y Espana existe regulacion esta-
tal y regional, en Portugal y Holanda es estatal y local, y en Italia  El indicador se cifie a la regulacién especifica sobre horarios
solo local, mientras que en el resto de paises solo es estatal. comerciales por paises y, por tanto, no recoge las barreras de otra
naturaleza que pueden impedir o dificultar la libertad de los
Incluso cuando la regulacion es estatal, se aprecia una gran variedad comercios a la hora de elegir los horarios comerciales. De igual
en su contenido. Dependiendo del pais, se regula el maximo de modo, debe subrayarse que pueden existir diferencias entre la
domingos y festivos que pueden abrir los comercios, el minimo regulacion sobre horarios y los horarios finalmente aplicados por
de dias que estos tienen que cerrar al ano, el maximo de horas los comercios, dado que estos Ultimos tienen en cuenta otros
por dia o/y semana, y las horas a partir de las cuales pueden abriro/y  factores, como el coste laboral, la estacionalidad de la demanda o
estar cerrados al publico los comercios. En este Ultimo caso, se los horarios de la competencia para fijar finalmente sus horarios
llega a distinguir entre los distintos dias de la semana e incluso  comerciales dentro de los limites que establece la legislacion.
entre invierno y verano (como en el caso de Chipre). Ademas,
existe una amplia casuistica sobre excepciones a la normativa ge- . » .

. . . . 1 Dada la gran heterogeneidad que hay en relacion con las excepciones,
neral. En BCE (2011) se proporciona la legislacién en vigor en los el indicador considera Unicamente la normativa general de los horarios
paises del area del euro, mientras que en el cuadro adjunto se comerciales. En consecuencia, no se esta teniendo en cuenta, por ejem-
detalla la regulacion de las Comunidades Auténomas espafolas. plo, que en algunas ubicaciones los comercios puedan tener libertad de

horarios comerciales (zonas turisticas, estaciones de transporte, etc.) o

Dada la complejidad de la normativa relativa a los horarios comer- que esta misma situacién se reproduzca para algunos formatos de dis-
tribucion (como sucede con el pequefio comercio, las tiendas de conve-

ciales, la comparacion internacional puede ser una labor compli- niencia, etc.). Por otro lado, en los paises con regulacién regional o local
cada, que se simplifica con la construccion de un indicador sinté- se utiliza la regulacion mas representativa del pais. Para mas detalles
tico que aglutine los miltiples elementos que se suelen considerar metodoldgicos del indicador, véase BCE (2011).

DIFERENCIAS POR COMUNIDADES AUTONOMAS EN LA REGULACION DE LOS HORARIOS COMERCIALES EN 2010 (a)

Mayorfa de Comunidades Auténomas
Comunidades i i5
, Canarias Catalufa — Madrid Navarra Comun.ldad Galicia  La Rioja Reg|on. de
Auténomas Baleares Valenciana Murcia
Maximo numero de horas
sermanales que pueden estar 72 9 72 72 72 90 72 9 72
abiertos los comercios en el
conjunto de dias laborales
Maximo numero de horas que
pueden estar abiertos los
comercios diariamente
De lunes a sabado 12 12 12 12
Domingos y festivos 12 12 12 12 12 12 12 12 12
Regulacion de la hora de 7 8
apertura
Regulacion de la hora de cierre 22
Maximo numero de domingos
y festivos por afo que se 8 9 8 8 22 8 8 8 8 10

puede abrir

FUENTE: Banco de Espafa.

a Sino hay regulacion especifica, se deja en blanco. La regulacion vigente en 2011 coincide con la de 2010, con la Unica salvedad de que en la Comunidad
Valenciana se ha ampliado en un dia el nimero de domingos y festivos en los que se puede abrir, hasta los nueve.
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REGULACION DE LOS HORARIOS COMERCIALES (cont.)

Asimismo, una regulacién mas laxa no necesariamente implica
que los establecimientos comerciales abran durante mas tiempo,
sino que, en general, supone horarios comerciales mas flexibles y
una mayor variedad de los mismos?.

Del grafico adjunto se desprende que el grado de regulacién de
los horarios comerciales varia notablemente entre paises. Espana
se encuentra entre los paises con un menor grado de regulacion.
En comparacién con el resto de paises, la regulacién de los hora-
rios comerciales es menos restrictiva en cuanto a que no se re-
gula la hora de apertura y de cierre de los comercios, que con la
excepcioén de los domingos no hay una restriccion de horas por dia,
y que tampoco existe una regulacion relativa a un nimero de dias al
ano en los que los comercios deban permanecer cerrados. Por el
contrario, las dos materias en las que hay un grado de regulacion

2 Pilat (1997) obtiene este resultado después de comparar para un con-
junto de paises la regulacion de los horarios comerciales en 1994 con
las horas que los establecimientos estaban abiertos, en media, sema-
nalmente.

RECUADRO 1

mas elevado son en relacién con el nimero maximo de domingos
y festivos que se puede abrir al afo y la limitacion semanal de las
horas que los comercios pueden estar abiertos. En la mayoria de
Comunidades Auténomas el nimero de domingos y festivos en
los que el comercio abre se fija en 8, coincidiendo con el minimo
permitido por la legislacién estatal, a la vez que, aplicando la le-
gislacion estatal, fija el maximo de horas que los comercios pue-
den estar abiertos en el conjunto de dias laborales en 72 y en 12
las horas que se pueden abrir los domingos.

Como se ha apuntado, algunas Comunidades Auténomas presen-
tan, no obstante, diferencias respecto a este marco general, cuyo
indicador también se ha representado en el grafico adjunto. Ma-
drid destaca por tener la regulacion mas flexible, al ampliar hasta
22 los domingos y festivos que se pueden abrir al afio y no limitar
el maximo de horas de apertura, mientras que Catalufa y Galicia
tienen las normativas mas estrictas, al legislar, adicionalmente a la
normativa espafnola general, el maximo de horas diarias y la hora mi-
nima de apertura, y, en el caso de Cataluia, igualmente la hora
maxima de cierre de los comercios.

INDICADOR DE REGULACION DE LOS HORARIOS COMERCIALES (2010)
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Como se aprecia en el grafico 1, entre 1998 y 2008 — ultimo afio para el que se dispone

de informacién— se ha producido una relajacion generalizada del marco regulatorio del

comercio minorista en el area del euro, con la excepcion de Alemania, que ya contaba

inicialmente con una de las regulaciones menos restrictivas del area. Por otro lado, es de

esperar que, si estos indicadores se actualizaran hasta 2011, proporcionarian una visién

menos restrictiva del marco juridico del sector que el reflejado en el grafico, como resulta-

do de la transposicién de la Directiva de Servicios, que muy probablemente se habra con-

cretado en descensos adicionales de los indicadores de barreras a la entrada y de restric-

ciones operativas. Por areas de regulacion, en 2008 la situacion menos intervencionista se

BANCO DE ESPANA 46 BOLETIN ECONOMICO, DICIEMBRE 2011 LA ESTRUCTURA DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL Y SU EFECTO SOBRE LOS PRECIOS....



PESO DE LAS RAMAS DE COMERCIO EN LA ECONOMIA DE MERCADO (a) GRAFICO 2
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FUENTE: Eurostat.

a Excluidos los sectores agricola y financiero.

Caracteristicas
estructurales del sector
de la distribucidén

daba en términos de control de precios, mientras que lo contrario sucedia con las restric-
ciones operativas. En Espafia se reproducen estas tendencias generales, aunque de ma-
nera algo mas acentuada, lo que ha permitido pasar, de tener un grado de regulacion su-
perior al de la media del area del euro en 1998, a igualarlo diez aflos mas tarde. En esta
evolucion hay que destacar el avance que se ha producido en materia de control de pre-
cios, donde el grado de intervencion es el menor de los existentes en los principales pai-
ses del area del euro.

No obstante, este indicador de regulacién presenta algunas limitaciones, ya que solo
tiene en cuenta si existe o no legislacion estatal, sin graduar su nivel. De hecho, en al-
gunos paises la legislacion del Estado presenta grandes diferencias con la que se apli-
ca a nivel regional, como sucede en Alemania o en Espafia, donde las autoridades re-
gionales tienen competencia en comercio interior. En consecuencia, este indicador no
recoge adecuadamente la idiosincrasia del caso espafiol, en el que hay grandes dife-
rencias por Comunidades Autonomas y donde la regulacion se hizo mas restrictiva
entre 1997 y 2007, pero se relajo en cierta medida con posterioridad, con la transpo-
sicién de la Directiva de Servicios?.

La distribucion representa, tanto en Espafia como en el area del euro, alrededor de un
tercio tanto de la facturacién como del nimero de empresas no financieras, asi como del
total de trabajadores por cuenta propia y entre un 15 % y un 25 % de otras variables (como
valor afiadido y empleo). La mayoria de estas variables muestran también que el peso del
comercio al por mayor es mas elevado que el del minorista (véase grafico 2). Pese a ello,
a continuacion se analizan las caracteristicas estructurales del sector de comercio al por
menor por un doble motivo: su conexidon mas directa con los precios de consumo y su
mayor relevancia en términos de empleo.

En la ultima década, el comercio minorista ha registrado cambios estructurales muy sus-
tanciales, como son, por ejemplo, el fuerte desarrollo del comercio electrénico, el rapido

1 Sobre la regulacién del comercio minorista de las Comunidades Auténomas, véanse Matea y Mora-Sanguinetti
(2009 y 2011).

2 En Matea (2011) se describe como las Comunidades Auténomas han adoptado en su ordenamiento juridico la
Directiva de Servicios.
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COMERCIO MINORISTA DE ALIMENTACION Y DROGUERIA-PERFUMERIA GRAFICO 3
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crecimiento de las tiendas de descuento, la aparicidon de las llamadas «marcas blancas» o
las centrales de compra. Para algunos productos (por ejemplo, electrénica, libros o musi-
ca), el comercio electrénico ha supuesto una transformacion con un enorme potencial
para incrementar la transparencia en precios y la competencia, aumentando las econo-
mias de escala y las opciones para el consumidor, y para fomentar precios mas bajos y
mas homogéneos para productos iguales o similares. No obstante, a pesar del crecimien-
to exponencial del comercio electronico, este todavia representa una proporcion pequefa
del comercio total (si se excluyen los productos de alimentacién y drogueria-perfumeria,
en 2009 suponia algo mas del 4 % en el area del euro y el 1,7 % en Espafa).

La venta de productos de alimentacion y drogueria-perfumeria, que viene a representar en
torno al 50 % de todo el comercio al por menor, ha concentrado en gran medida el resto de
cambios estructurales, como son las tiendas de descuento, las marcas blancas o las centra-
les de compra. La estructura del comercio minorista de este segmento de productos varia
considerablemente por paises y, en buena medida, refleja las diferencias legislativas sobre
apertura de establecimientos que ha aplicado cada pais. Como se puede comprobar en el
grafico 3, que emplea datos de Euromonitor, Espafia se distingue por tener tiendas mas pe-
quefias y un peso importante del comercio tradicional. Sin embargo, la presencia de las
tiendas de descuento es relativamente escasa (6,5 % en 2009, en términos del volumen de
ventas), como resultado de haberse equiparado en muchas de las Comunidades Autbnomas
este formato de distribucion a los grandes establecimientos a la hora de exigir una segunda
licencia comercial, ademas de la licencia municipal. Por otro lado, en Espana la regulacion
habria favorecido la creacion de supermercados [Matea y Mora-Sanguinetti (2011)], y, de
hecho, este es el formato con mayor peso dentro del comercio de este tipo de productos
(47%), habiendo incrementado su importancia relativa en la Ultima década a costa del peque-
Ao comercio, mientras que los hipermercados han mantenido su cuota de mercado. Por el
contrario, en Alemania han sido las tiendas de descuento las que se han expandido en mayor
medida (en 2009 su peso era del 36 %, 12 puntos porcentuales mas que diez afos antes),
como resultado de la regulacion mas restrictiva que se aplica a los grandes establecimientos.
Esta misma evolucién se registra en el conjunto del area del euro. En este sentido, existe
evidencia de que las tiendas de descuento tienden a fijar precios mas bajos, por lo que su
implantacion desigual en las diferentes economias europeas podria explicar, al menos par-
cialmente, las diferencias de precios que se encuentran por paises.
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MARCAS BLANCAS EN LA ALIMENTACION ENVASADA GRAFICO 4
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FUENTES: Euromonitor (2010) y Eurosistema.

Competencia del sector
de la distribucion

La consolidacion y el crecimiento en tamario de las empresas del comercio minorista, que
en muchos casos operan a nivel internacional, han facilitado la aparicion de las marcas
blancas, también denominadas «marcas del distribuidor»®, Normalmente son marcas mas
baratas, al ahorrar costes en publicidad y promocion. Esta circunstancia explica, en parte,
los mejores precios de las tiendas de descuento, que son las que tienen una mayor pro-
porcion de estos productos. En el area del euro, de acuerdo con las cifras de Euromonitor,
las marcas blancas representaban en 2009 casi un 23 % de todas las ventas de alimenta-
cidén envasada. Aunque se observan grandes diferencias por paises, Espafa, con una
cuota de mercado del 26 % en 2009, se encuentra en el grupo de paises con un mayor
peso de las marcas blancas en la alimentacion envasada, a pesar del escaso desarrollo
relativo de las tiendas de descuento, lo que refleja la existencia de marcas blancas de
supermercados e hipermercados. En cualquier caso, la penetracién de las marcas blancas
en Espanfia es inferior al 34 % que representaba en Alemania (véase grafico 4).

Por lo que se refiere a los supermercados, cabe resefar la creacion de las centrales de
compra*, que son organizaciones de comerciantes que se agrupan para negociar con
sus proveedores y lograr asi condiciones mas ventajosas, aunque ello no siempre garan-
tiza que estos menores precios se trasladen al consumidor.

La estructura de costes del sector es un factor muy relevante en la determinacion de los
precios finales. El coste mas importante en el que incurren los comerciantes es el de la
adquisicion de las mercancias vendidas, que en el caso del comercio al por menor repre-
senta en torno al 70% (75 % en el segmento del comercio al por mayor). Los costes
operativos no laborales tienen un peso mas reducido, si bien es superior en el area del
euro que en Espafia (15 % y 9 %, respectivamente). Finalmente, los costes laborales su-
ponen un 12 % en el comercio minorista (entre el 6% y el 7% del total de costes en el
comercio al por mayor).

El grado de competencia efectiva del sector de la distribucion es un aspecto esencial para
examinar su influencia en los niveles de precios y en su dinamica. Sin embargo, resulta di-
ficil medir la competencia en un sector tan heterogéneo como es el de la distribucién, por
lo que es aconsejable considerar un conjunto amplio de indicadores, basados tanto en
margenes comerciales como en el grado de concentracion. Las medidas de concentracion

3 Estas son las marcas pertenecientes a las cadenas de distribucion con las que se venden productos de distintos
fabricantes.
4 Aunque no son exclusivas de este formato de distribucién ni de la venta de alimentos y drogueria-perfumeria.
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MEDIDAS DE CONCENTRACION DEL COMERCIO MINORISTA DE ALIMENTACION Y DROGUERIA-PERFUMERIA GRAFICO 5

Promedio 2004-2009
100
80 -
60

40 ’

20 r

Espana

s |HH (Escala dcha.)

7 10.000
41 8.000
’ ¢ 1 6.000
1 4.000

1 2.000

Alemania Francia Italia UEM (a)

4 CR5

FUENTES: Euromonitor (2010) y Eurosistema.

a Promedio de los paises del area.

El efecto

de las caracteristicas
estructurales del sector
de la distribucion sobre
el nivel y la evolucién de
los precios

se pueden interpretar como un indicador ex ante de la competencia potencial, mientras que
las basadas en rentabilidades serian un indicador ex post de la competencia. No obstante,
en la practica, medir la rentabilidad es una tarea compleja, lo que da lugar a que las medidas
calculadas tengan limitaciones que aconsejan una interpretacion cautelosa de las mismas.

Las cuotas de mercado de las principales empresas y el indice de Herfindahl-Hirschman
(IHH)® son las dos medidas que tradicionalmente se utilizan para medir el grado de con-
centracién y, por tanto, aportan una primera aproximacion a la capacidad efectiva de las
empresas para ejercer poder de mercado. De acuerdo con las estimaciones realizadas a
partir de los datos de Euromonitor, en el caso del comercio minorista de alimentacion y
drogueria-perfumeria a nivel nacional, la cuota de mercado conjunta de las cinco mayo-
res empresas (CR5) y el IHH sugieren que el grado de concentracion es relativamente
bajo en Espafia y en ltalia, debido a la persistencia de una estructura mas tradicional de
venta al por menor (véase grafico 5). Dicho resultado se mantiene si se calculan estas
mismas medidas para otras definiciones del mercado relevante y de tipo de poder de
mercado [véase BCE (2011)].

Los margenes de beneficio®, una vez ajustados por la renta implicita del trabajo por cuenta
propia, son, en general, menores en el comercio mayorista que en el minorista, habiendo
dentro de este ultimo grandes diferencias por subsectores (véase cuadro 1). En particular,
los margenes mas bajos se registran en el segmento de alimentacion y drogueria-perfumeria.
En el caso concreto de Espafia, se observan margenes relativamente altos en el comercio
minorista, mientras que en el comercio al por mayor los margenes estan en linea con el
promedio del area del euro.

Tras la presentacion anterior de las caracteristicas generales del sector de la distribucion,
esta seccién tiene un objetivo mucho mas concreto: analizar la influencia de caracteristi-
cas como el grado de regulacién o la competencia en los mercados en las politicas de
determinacion de precios de las empresas. Este analisis reviste un interés especial para
un banco central, cuyo objetivo es garantizar la estabilidad de precios.

5 El IHH se define como la suma de los cuadrados de las cuotas de mercado de cada una de las empresas. Por
tanto, toma valores entre 0 (competencia perfecta) y 10.000 (monopolio).
6 Estas cifras estan ajustadas por las rentas implicitas de los trabajadores por cuenta propia.
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MARGENES DE BENEFICIOS AJUSTADOS POR LA RENTA IMPLICITA DEL TRABAJO POR CUENTA PROPIA CUADRO 1

(PROMEDIO 1995-2007)
Porcentajes

Comercio minorista

Comercio mayorista Total Alimentacion y drogueria-perfumeria (a) Resto
Espana 4,7 59 4,9 6,4
Alemania 5,1 6,1 4.1 71
Francia 2,8 4,5 3,6 5,3
I[talia 51 2,4 1,2 3,2
UEM (o) 47 5,2 3,6 5,9

FUENTES: Eurostat y Eurosistema.

a Establecimientos no especializados, con predominio en alimentacion y drogueria-perfumerfa.

b Promedio de los paises del area.

ANALISIS DE LOS NIVELES
DE PRECIOS

La caracterizacion de las politicas de determinacién de precios de las empresas se realiza
a partir de los niveles de precios, asi como de la frecuencia y el tamafio de los ajustes de
los mismos.

El andlisis de la incidencia de caracteristicas como el tipo de regulacion o el grado de com-
petencia en los mercados sobre los niveles de precios no se puede realizar de forma aislada,
sino que precisa tener en cuenta el impacto de un conjunto de factores que han sido sefala-
dos en la literatura como potenciales determinantes de las diferencias entre los niveles de
precios en distintos paises. Entre otros, se ha sugerido una relacién positiva entre el nivel
de renta per cépita y los niveles de precios. Ademas, las diferencias en la fiscalidad indirecta
ayudan a explicar las diferencias de los precios de consumo, por lo que respecta tanto a los
tipos del IVA como a la fiscalidad especifica que recae sobre bienes tales como las bebidas
alcohdlicas y el tabaco. En tercer lugar, lo que se conoce en la literatura como falta de aten-
cion racional sugiere que los hogares dedican tanto mas esfuerzo a la comparacion de los
precios de un producto en distintos establecimientos cuanto mayor sea su peso en la cesta
de consumo. Céteris paribus, una mayor (menor) proporcion de gasto en un producto con-
creto respecto al total deberia suponer un menor (mayor) nivel de precios, dado que la de-
manda de los consumidores para estos articulos debe ser mas (menos) sensible a su precio
y, en presencia de poder de mercado, una demanda mas elastica (inelastica) conlleva meno-
res (mayores) niveles de precios. También pueden existir efectos sobre el nivel de precios li-
gados a la densidad de poblacion. Asi, aquellos paises con elevada (reducida) densidad
tienden a tener costes de distribucion (transporte, almacenamiento, etc.) por unidad de pro-
ducto mas (menos) reducidos, o que permite menores (mayores) niveles de precios.

En el gréafico 6, elaborado a partir de la informacién de Eurostat, se constata la existencia
de diferencias de niveles de precios entre los principales paises de la UEM. En concreto,
los precios en nuestro pais son inferiores a los del promedio del area, asi como de los
principales paises de la UEM, un resultado que se observa igualmente para los niveles de
precios de los principales grupos de bienes.

Para intentar arrojar luz sobre el origen de estas diferencias en los niveles de precios entre
paises se ha realizado un analisis con datos de panel en el que se estima el efecto sobre
los niveles de precios, tanto por productos como por paises, de los potenciales determi-
nantes mencionados con anterioridad, prestando particular atencion al tipo de regulacion
y al grado de competencia existente.
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NIVELES DE PRECIOS EN 2009

GRAFICO 6

NIVELES DE PRECIOS DE CONSUMO EN 2009.
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NIVELES DE PRECIOS EN ESPANA EN 2009.
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FUENTE: Eurostat.

Asi, con el objetivo de analizar el impacto de la regulacion sobre los niveles de precios, se
incluyen en las estimaciones los indicadores del grado de regulacién que elabora la OCDE.
Se encuentra que la presencia de barreras a la entrada tiende a asociarse con mayores ni-
veles de precios, mientras que la existencia de bienes cuyo régimen de precios esta some-
tido a regulacion tiende a estar ligada a precios mas reducidos, circunstancia que puede ser
debida a que, en general, la administracion reguladora establece precios algo inferiores a los
de mercado. Por ultimo, no se detecta una relacion estadisticamente significativa entre el
indicador de restricciones operativas y los niveles de precios, lo que podria reflejar el hecho
de que este indicador tiene algunas limitaciones, comentadas en el apartado segundo.

En cuanto al impacto del grado de competencia, este se aproxima a partir de los tres tipos
de variables presentados en el apartado cuarto, a saber: un indicador de rentabilidad,
definido como margen de beneficios ajustado por la renta implicita de los trabajadores por
cuenta propia, la cuota de mercado de las cinco principales empresas (CR5) y el indice de
Herfindahl-Hirschman (IHH). Como cabria esperar, existe una elevada correlacion entre las
medidas. Las estimaciones realizadas con la variable de rentabilidad muestran que una
mayor (menor) rentabilidad sectorial estda asociada a mayores (menores) niveles de pre-
cios. En el mismo sentido, se encuentra que una mayor (menor) cuota de mercado de las
principales empresas esta ligada a mayores (menores) niveles de precios.

Finalmente, los resultados indican que los impactos del resto de las variables explicativas
son congruentes con lo esperado. Asi, la renta por habitante y los tipos del IVA tienen un
impacto positivo y significativo sobre los niveles de precios, mientras que el peso del gasto
de un bien dentro del total de gasto y la densidad de poblacién tienen un efecto negativo.
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AJUSTES DE PRECIOS GRAFICO 7
EMPRESAS QUE AJUSTAN PRECIOS MAS DE UNA VEZ AL ANO EN FRECUENCIA DE AJUSTE DE PRECIOS.
FUNCION DE LA COMPETENCIA PERCIBIDA EFECTO DEL TIPO DE ESTABLECIMIENTO (a)
%
60 r
50

40

30

20

10

Muy elevada Elevada

S COMPETENCIA PERCIBIDA

FUENTE: Eurostat

Reducida Muy reducida Hipermercado ~ Supermercado Tienda de Minimercado
descuento
mmm—— AUMENTO DE PRECIOS mmm— DISMINUCION DE PRECIOS

a Efecto diferencial respecto a un comercio tradicional. Estimaciones con datos de Austria, Finlandia, Francia, ltalia, Luxemburgo y Portugal.

NOTA: Barras de color claro indican efectos no significativos.

LA FRECUENCIA DE AJUSTE
Y EL TAMANO DE LOS CAMBIOS
DE PRECIOS

Se ha analizado igualmente el impacto de la competencia sobre las decisiones de deter-
minacion de precios de las empresas utilizando informacion de las redes de investigacion
del Eurosistema denominadas «red de persistencia de la inflacién» (IPN, en sus siglas en
inglés) y «red de dinamica salarial» (WDN, segun sus siglas en inglés). Con caracter gene-
ral, los resultados de los modelos tedricos y la evidencia empirica disponible tanto para
la economia espafiola [Alvarez y Hernando (2007a)] como para el conjunto del drea del
euro [Alvarez y Hernando (2007b)] indican que, cuanto mas competitivo es el entorno de
una empresa, mas costoso resulta no modificar los precios cuando se producen cambios
en las condiciones de mercado.

En este caso, la variable que aproxima el grado de competencia en el sector de la distri-
bucién minorista proviene de una encuesta realizada para la WDN. Esta medida tiene la
ventaja de que capta la competencia efectivamente percibida por la empresa, teniendo
en cuenta el mercado que esta considera relevante, aunque se debe tener presente
que la respuesta tiene un caracter subjetivo’. En el panel izquierdo del gréafico 7 se representa
el porcentaje de empresas que ajustan sus precios mas de una vez al afio en funcién de la
competencia percibida. Se aprecia que las empresas tienden a ajustar sus precios con
mayor frecuencia cuanto mas competitivo es el entorno en el que desarrollan su actividad,
resultado que se ve corroborado por un analisis de seccion cruzada, que muestra que este
efecto es estadisticamente significativo. Por otro lado, también se observa que las empre-
sas minoristas de mayor tamafo, aproximado por el nimero de empleados, presentan una
mayor frecuencia declarada de variaciones de los precios.

La informacion de la IPN permite analizar el efecto del tipo de establecimiento sobre la
frecuencia y el tamafio de los ajustes de precios®. La evidencia estadistica descriptiva
muestra que los hipermercados y supermercados ajustan sus precios con mayor frecuencia

7 En concreto, en la encuesta para la WDN realizada en los paises del area del euro, alrededor de 1.000 empresas
respondieron a la siguiente pregunta: «Suponiendo que el principal competidor del producto mas importante de
su empresa redujera sus precios, ¢,qué probabilidad habria de que su empresa reaccionara bajando también sus
precios?»

8 Esta informacion solo esta disponible para Austria, Finlandia, Francia, Italia, Luxemburgo y Portugal.
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Conclusiones

BIBLIOGRAFIA
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