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EL BANCO CENTRAL EUROPEO Y EL BANCO DE ESPANA LANZAN SU CAMPARNA
INFORMATIVA SOBRE BILLETESY MONEDASEN EUROS

Desde hoy y hasta los primeros dias del afio 2002, el Banco Central Europeo y los Bancos Centrales
Nacionales que componen € Eurosistema dardn a conocer a los ciudadanos la imagen definitiva de
los billetes y monedas en euros. Para €llo, se desarrollara una Campaiia que, bgjo € slogan “El
Euro. Nuestra moneda”, tiene como objetivo principal familiarizar a publico en genera con la
imagen de los billetes y monedas en euros y, en particular, con los elementos de seguridad que
incorporan. El conocimiento de estos elementos de seguridad por parte de los ciudadanos les
permitira comprobar con facilidad la autenticidad de los nuevos billetes.

Este esfuerzo de difusién publica sin precedentes constituye € punto culminante de las actividades
informativas desarrolladas por el Eurosistema de cara a la puesta en circulacion de la nueva moneda
el proximo 1 de enero de 2002. Estas actividades se han ido desarrollando desde el otofio pasado en
todos los paises de la zona euro en e marco de la Camparfia de Informacion Euro 2002. Se trata
de la primera vez que una misma informacién publica interesay se dirige a mas de 300 millones
de per sonas a través de los numerosos medios de comunicacion de 12 paises diferentes.

La Campafia ha sido definida para su difusion en television y prensa, dado su importante contenido
visua, y se llevard a cabo de forma simulténea en los doce paises de la zona euro, asi como en
otros paises que tienen vinculaciones econdmicas con Europa. Se compone de cinco spots para
television y ocho anuncios para prensa. Los spots, que serén emitidos en las principales cadenas
nacionales, tienen como finalidad crear cierta expectacion en los ciudadanos, quienes encontraran
informacion més detallada en los anuncios escritos y en otras importantes piezas informativas que
seran puestas a su disposicion. En los diferentes spots se ha intentado reflejar el espiritu de apertura
de los paises de la zona euro, combinado con la informacion visual sobre |os billetes y monedas.

La Campafia en medios masivos se vera complementada con la distribucién de un folleto que
contiene informacion detallada de los billetes y monedas. Se ha redizado una tirada de 200
millones de g emplares que seran distribuidos en los hogares de los ciudadanos, quienes de esta
forma recibiran en su propio domicilio toda la informacion necesaria para conocer su nueva
moneda. A Espafiale corresponden 15 millones de gjemplares, que seran distribuidos por €l Banco
de Espafia durante el proximo mes de octubre.

El presupuesto global de la Campafia de Informacion Euro 2002 asciende a 80 millones de euros, de
los que més de 30 millones corresponden a plan de medios de la fase que hoy comienza. Por su
parte, los Bancos Centrales Nacionales han venido desarrollando la Campaiia en sus respectivos
paises, aplicando incluso fondos adicionales para llevar a efecto otras acciones complementarias. El
Banco de Espafia esta dedicando mas de 7 millones de eur os a dichas acciones durante el presente
ano 2001.
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Acciones complementarias del Banco de Espafia

Las acciones complementarias del Banco de Espafia van encaminadas a asegurar que todos los
ciudadanos espafiol es tengan un conocimiento completo de las car acteristicas de seguridad de los
nuevos billetes y monedas en euros. Algunos de estos caracteres existian ya en los billetes en
pesetas, como la marca de agua, € hilo de seguridad, o la impresién en relieve. Pero otros
constituyen para nosotros una auténtica novedad y hacen del euro un billete muy seguro y dificil de
falsificar, como son los hologramas metalizados o la tinta de color variable.

Estas acciones van dirigidas en ultimo término a los ciudadanos, si bien algunas se candizaran a
través de las 330 entidades publicas y privadas colaboradoras de la Campafia 0 a través de pequefias
y medianas empresas que tienen establecimiento abierto a publico. De esta forma se pretende no
solo llegar a ciudadano, sino a mismo tiempo, formar alos cajerosy dependientes de las distintas
empresas, ya que luego se convertirdn en difusores de informacion en e momento en que las
transacciones comerciales se realicen en euros.

En este sentido, el Banco de Espafia producira 10 millones de tripticos informativos para que los
colaboradores que no produzcan material propio puedan repartirlos entre sus clientesy 1 millon de
carteles para que sean expuestos en los locales abiertos a publico de empresas y entidades publicas
y privadas. También repartird 800.000 gemplares de otro material formativo més detallado a
determinadas peguefias y medianas empresas que manejan efectivo.

Asimismo, € Banco de Espafia tiene previsto distribuir, en € mes de noviembre, un diptico

informativo dirigido a ciudadano. Este diptico se encartard en los suplementos dominicales de
mayor tirada.

Se puede obtener mas informacion sobre los nuevos billetes y monedas visitando las siguientes
paginas de internet:

WWW.euro.ech.int
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